Perancangan Video Promosi Pariwisata Kabupaten Boyolali by Aditya, Yohanes Rinus
i 
 
PERANCANGAN VIDEO PROMOSI 











Progam Studi Ilmu Komunikasi  
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Komunikasi  
Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana 
 





FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU KOMUNIKASI 






















“Bukankah telah Kuperintahkan kepadamu: kuatkan dan teguhkanlah 
hatimu? Janganlah kecut dan tawar hati, sebab Tuhan Allahmu, menyertai 





Tugas Akhir karya ilmiah ini saya persembahkan untuk kedua orang tua 
tercinta, keluarga dan sahabat teman-teman saya yang selalu memotivasi, 
















Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus atas berkat dan 
bimbingan-Nya yang telah diberikan kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan 
tugas akhir ini dengan tepat waktu. Hal ini menjadi kebanggaan tersendiri dan pengalaman 
berharga bagi penulis, karena penulis dapat mengaplikasikan teori-teori yang didapat penulis 
dari bangku kuliah untuk bisa menghasilkan sebuah tugas akhir. 
Dengan ini penulis juga mengucapkan terima kasih kepada orang-orang yang telah 
memotivasi, membantu, mengajari dan membimbing penulis sehingga tugas akhit ini dapat 
terselesaikan. Ucapan terima kasih ditujukan kepada : 
1. Ayah Yusuf Ismiyarto dan Ibu Maria Suhartati yang selalu mendorong, memotivasi 
dan memberikan doa dengan sepenuh hati.  
2. Ibu Sri (Dr. Ir. Sri Suwartiningsih, M.Si) dan Mbak Tiwi (Pratiwi Christin Harnita, 
S.Sos., M.I.Kom) selaku dosen pembimbing penulis, terimakasih banyak atas saran-
saran, motivasi, dan masukannya kepada penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 
Mohon maaf jika selama menjadi anak bimbing, penulis melakukan kesalahan dan 
tidak disiplin.  
3. Dosen-dosen Fakultas FISKOM, Pak Daru, Mbak Ester, Mbak Dewi, Om John 
Lahade, Mbak Wilsa, Pak Pamerdi, Om Roy, Mbak Tiwi , Mas Seto, Mas Ruli, Mbak 
Natalia, Mas Sam, dan dosen-dosen lain maupun dosen dari luar FISKOM yang tidak 
bisa disebutkan satu per satu yang sudah mau berbagi ilmu dan pengalaman berharga 
selama masa kuliah dan menyelesikan tugas akhir penulis. 
4. Pak Budi, Mas Dhepi, Mbak Yenny, Mbak Sendi, Mbak Marta yang selalu membantu 
penulis dalam mengurus surat-menyurat dan segala informasi mengenai kelengkapan 
tugas akhir penulis. 
5. Seluruh pihak yang membantu penulis dalam proses pra produksi, produksi hingga 
pasca produksi. Terima kasih kepada Rosyid dan Nicholas yang telah membantu 
menjadi crew saat penulis melakukan produksi. Terima Kasih kepada Melati Sukma 
yang telah membantu suara indahnya untuk menjadi voice over dalam tugas akhir 
video promosi ini. Terima Kasih kepada Vita yang telah menjadi talent dalam video 
ini. 
6. Sahabat sejak SMA. Rafael Deva, yang menjadi rival saya ternyata aku menang lulus 
duluan. Denny Christianto yang memotivasi penulis untuk cepat lulus.  
7. Sahabat dan Teman, Tina, Siti, Anggy, Vita dan Nico yang selalu mendukung penulis 
dalam segala aspek, terutama Nico yang selalu menghibur saya dengan C&C.  
viii 
 
8. Bapak Sugiarto beserta Ibu, yang telah mengizinkan saya berada di kos selama kuliah 
dari awal hingga akhir dan merawat saya selama di kos.  
9. Teman-teman FISKOM angkatan 2012, yang selalu memberikan semangat satu sama 
yang lainnya dari masa kuliah sampai akhir kuliah.  
Penulis menyadari bahwa baik dari segi isi maupun bentuk tugas akhir ini masih jauh dari 
sempurna. Oleh karena itu, penulis dengan senang hati akan menerima segala bentuk saran 
dan kritik yang akan diberikan oleh pembaca. Penulis berharap semoga tugas akhir ini dapat 
memberikan manfaat bagi seluruh pihak yang membutuhkan. Terimakasih. 
Salatiga, 6 Januari 2017 
Penulis, 
 



















Setiap daerah di Indonesia memiliki potensi daya tarik wisata yang berguna untuk 
menunjang pendapatan daerah serta menjadi lapangan kerja bagi masyarakat sekitar. Setiap 
Provinsi, Kabupaten, Kota, Kecamatan memiliki potensi-potensi yang dapat dijadikan 
sebagai daya tarik wisata. Kabupaten Boyolali merupakan salah satu daerah yang memiliki 
potensi-potensi daya tarik wisata tersebut. Dari segi wisata alam, Boyolali memiliki daerah 
pegunungan yang memiliki keindahan alam yang luar biasa, dari segi wisata budaya memiliki 
tari-tarian tradisional yang masih cukup kental dengan kepercayaan adat  dan wisata kuliner 
yang menyajikan menu khas Boyolali. Dengan potensi-potensi wisata yang cukup menarik 
tersebut, harus diimbangi dengan promosi yang menarik agar potensi wisata tersebut lebih 
dikenal para wisatawan dan menunjang perekonomian daerah. Untuk meningkatkan jumlah 
kunjungan wisatawan ke Boyolali, penulis merancangkan sebuah Video Promosi Pariwisata 
Boyolali dengan durasi 3,5 menit. Video ini akan menampilkan potensi-potensi wisata di 
daerah Boyolali, dengan keindahan alam, berbagai objek wisata, kesenian, peninggalan 
sejarah serta makanan khas yang ada di Boyolali. Video promosi ini dirancang dengan 
menerapkan konsep pengambilan gambar video dan beberapa teori tentang periklanan agar 
hasil video ini nantinya dapat lebih menarik dan mempersuasi para wisatawan. Pembuatan 
video promosi pariwisata ini meliputi 3 tahap proses perancangan, yakni proses pra-produksi, 
proses produksi dan proses pasca produksi. Pada proses pra-produksi penulis melakukan 
survey ke beberapa lokasi wisata, merancang konsep video, merancang strategi periklanan, 
serta membuat storyboard agar pada proses produksi pengambilan gambar sesuai dengan 
konsep video. Tahap terakhir pasca produksi, video yang telah diambil kemudian dilakukan 
seleksi dan editing agar video promosi lebih menarik. Video yang telah diproduksi ini dengan 
berdasarkan teori Elaboration likely model, komunikasi persuasif dan konsep AIDDA, 
setelah diuji public mendapatkan hasil bagus dan sangat bagus guna untuk meningkatkan 
jumlah wisatawan di Boyolali serta membantu Disbudpar dalam mencapai target. 
 















Every region in Indonesia has the potential tourism attraction useful to support 
regional income and a job opportunities for the people around.Each province, district, city, 
has potentials which can be used as tourist attraction.Kabupaten boyolali is one of the areas 
having potentials the tourist attraction.In terms of the natural attraction, Boyolali has 
mountain terrain with amazing natural panoramic, in terms of tourism culture has the 
traditional dancing that was still quite condensed by culture ceremonial and culinary tourism 
which presents menu typical of Boyolali.Potentials tourism attraction, should be accompanied 
by a interesting promotion that tourism potential was more known tourists and support the 
economy of the regions. To increase tourism visitors of Boyolali, the writer devise a video 
tourism promotion of Boyolali with 3.5 minutes durations. This video will feature tourism 
potentials of Boyolali, with wonderful panoramic , tourism attraction , art , a relic history and 
food typical in Boyolali. Video promotion is designed by implementing videography 
technique concept and several theories about advertising that the results of this video will be 
more attractive and persuade the tourists. Making video tourism promotion includes 3 stage 
planning process , pre-production process, production process and the process of after 
production .At the pre-production process writer do survey to some locations tourism 
attraction , plan the concept of video , plan strategy advertising , as well as making 
storyboard to guide the production process. The last process after production , video that has 
been taken will do selection and editing process that video promotion more interesting. Video 
that has been produced by based on the Elaboration Likely Model theory , persuasive 
communication and AIDDA concept , after get tested public good result and it is wonderful 
to increase the amount of travelers in Boyolali and helping Disbudpar to achieve the target. 
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